
Традиционный способ оценки ROI позволяет оценить только 

краткосрочный эффект
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Sales from uplift in brand equity

Прямой эффект от маркетинга

ꟷ Традиционное эконометрическое моделирование отлично 

справляется с объяснением влияния маркетинговых 

активностей на изменение продаж

ꟷ С его помощью также определяют, какие элементы 

бюджета (промоакции, дистрибуция, ценообразование, 

расходы на медиа и т.д.) вносят набольший вклад в прямое 

изменение продаж

П
р

о
д

а
ж

и
, 
т
ы

с
. 
е

д
.

Базовые продажи
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Total Marketing ROI необходим для оценки долгосрочного результата 

маркетинговой активности

Базовые продажи

Прямой эффект от маркетинга
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Рост продаж, обусловленный ростом имиджа  

бренда

Продажи за счет эффекта бренда
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