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Традиционные 
ценности в рекламе

Реклама с традиционно-ценностным 
содержанием — это реклама или социальная 
реклама (кроме размещённой в интернете), 
направленная на: привлечение внимания 
к традиционным ценностям, формирование 
интереса и уважения к ним, укрепление 
их роли в обществе, противодействие 
деструктивной идеологии.

Традиционные ценности:
• жизнь
• достоинство 
• права и свободы человека 
• патриотизм 
• гражданственность 
• служение Отечеству и 

ответственность за его судьбу 

• высокие нравственные идеалы 
• крепкая семья 
• созидательный труд 
• приоритет духовного над 

материальным 
• гуманизм 
• милосердие 

• справедливость 
• коллективизм 
• взаимопомощь 

и взаимоуважение 
• историческая память 

и преемственность поколений 
• единство народов России 



Для кого стандарт и что он дает?

Стандартом поощряется применение нефинансовых мер 
стимулирования производства и распространения рекламы 
с традиционно-ценностным содержанием, таких как:

проведение 
конкурсов 
и премий 

размещение 
информации 

о лучших 
рекламных 
кампаниях

иные 
нефинансовые 

меры

Стандарт может быть 
на добровольной 
основе 
применяться:

01
рекламодателями

02
рекламопроизводителями

03
отраслевыми 
ассоциациями 
и общественными (деловыми) 
объединениями 
в области рекламы

04
иными 
заинтересованными лицами



Какие задачи решаются стандартом?

Популяризация ценностей 
и преемственности поколений

Поддержка значимых 
проектов и инициатив

Усиление взаимодействия
государства, 

общества и бизнеса

Представление России 
как хранителя духовно-нравственных 

ценностей

Формирование положительного
имиджа ценностей 

как жизненных ориентиров

Повышение сплочённости 
общества и гордости 

за страну

Стимулирование 
добросовестного 

образа жизни и саморазвития



Этапы внедрения стандарта

Формирование и 
утверждение элементов 
системы управления 
Стандарта.

Разработка, апробация 
и доработка Методологии 
Стандарта, публикация 
окончательной версии

Презентация и обмен лучшими 
практиками в рекламе с 
традиционно-ценностным 
содержанием.

Организация конкурсов и создание 
номинаций для рекламы с 
традиционно-ценностным 
содержанием.

Проведение исследований 
эффективности рекламы и её 
влияния на восприятие 
традиционных ценностей.

Проведение презентаций, 
семинаров и брифингов с 
участием рекламодателей, 
производителей, отраслевых 
ассоциаций, общественных 
организаций и органов власти.
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Примеры органов управления стандартами рекламы. ASA

Управление по стандартам рекламы (ASA) — негосударственная организация в Великобритании, 
регулирующая содержание рекламы, стимулирования сбыта и прямого маркетинга. Её основная 
задача — обеспечение соблюдения Рекламного кодекса, который отражает как отраслевые 
стандарты, так и законодательство.

Финансирование:

финансирование осуществляется за счет 
взносов членов ассоциации, 
добровольно присоединившихся к ней

доход от проведения семинаров и 
предоставления отраслевых услуг 
(консультаций и предварительной 
экспертизы)

государственное финансирование 
отсутствует

Основные функции:

разработка стандартов рекламного 
рынка и мониторинг их соблюдения

рассмотрение жалоб на рекламу, 
которая, по мнению заявителей, 
нарушает Рекламный кодекс

принятие решений о несоответствии 
рекламы установленным стандартам

сотрудничество с Комитетом по 
рекламной практике (CAP) и Комитетом 
вещателей с рекламной практикой 
(BCAP) для разработки кодексов
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